
 

Интервью с основателями бренда TREND.RED для журнала INK . 

 

TREND.RED: когда мебель — это чувство 

 

Молодой бренд TREND.RED за год успел стать заметным игроком на российском 
мебельном рынке — благодаря эмоциональному дизайну, европейскому опыту и 
сильной команде. Мы поговорили с его основателями: Вадимом Яновым 
и  Миленой Беллич о том, с чего всё начиналось, как они пережили «кризисные 
времена» и почему делают ставку на российское производство. 

1. Как и когда у вас появилась идея бренда? С чего началась его история? 

История началась довольно романтично — с любви к предметному дизайну и 
логистического коллапса. В 2019 году мы вышли на российский рынок с 
коллекционной мебелью studio One Plus Eleven, произведённой в Германии. В 
Москве нас представляли галереи Heritage и Алины Пинской. 

А потом была та самая выставка в Heritage , на которую мы не успели 
поставить  вовремя несколько объектов из-за проблем с логистикой . Именно тогда 
мы впервые серьёзно задумались: а почему бы не начать производить мебель в 
России? 

В 2020 году начались первые переговоры, но планы пришлось заморозить — из 
за  пандемии. Вернулись к идее в 2022 году, уже с другим вектором: серийное 
производство мебели .Так появился брэнд TREND.RED — с идеей развивать 
современный предметный дизайн в России и делиться своим европейским 
опытом. 

2. Что было самым сложным на старте? С какими сложностями вы 
сталкивались ,развивая бизнес? 

Если коротко — всё. Переезд в Россию после 20 лет жизни в Германии, поиски 
производств, первые попытки построить бизнес в новых условиях. Мы даже 
рассматривали покупку собственного производства, но инвестор в последний 
момент отказался — сославшись на «тяжёлые времена». 

В итоге мы выбрали путь аутсорсинга. Это был для нас настоящий вызов: поиск 
производств, постоянные доработки прототипов, выстраивание отношений с 
конструкторами, логистика, склад , маркетинг, поиск дилеров. Но именно в этом 
хаосе начала складываться наша команда — и идея бренда. 

 



3. Как менялся ваш бизнес (расширялся ассортимент, появилось 
производство, росла команда и тд)? Не могли бы вы привести цифры, если 
это возможно (например, как менялся объем выручки по годам, или 
количество изделий, которые вы выпускали в год, или любые другие 
цифры!)? 

TREND.RED — молодой проект, нам чуть больше года. Пока о прибыли говорить 
рано, но результаты первого года радуют: 

 • мы разработали и выпустили 12 предметов мебели, 

 • собрали небольшую, но очень сильную команду, 

 • выстроили дилерскую сеть, 

 • поучаствовали в двух  выставках — МНИИД и АРТ ДОМ. 

Конечно, как у любого стартапа, у нас хватает задач — от оргструктуры и 
выстраивания маркетинга до оптимизации производственного цикла .Но у нас 
есть главное — энергия и желание делать крутой продукт. 

4. В чём уникальность продукции TREND.RED? 

В эмоции. Мы делаем не просто мебель — мы создаём предметы, которые трогают, 
радуют, удивляют. У нас выразительное формообразование, и мы искренне верим, 
что дизайн должен не просто быть красивым, а работать на качество жизни. 

Мы называем это салютогенный подход — когда предмет интерьера делает 
пространство более живым, тёплым и человечным. 

5. Помогло ли участие в МНИИД развивать бизнес? 

Да, очень. Это был наш первый большой выход на публику. Мы представили 
первую коллекцию, получили живую реакцию — и сразу же продали почти все 
предметы прямо со стенда. Более того, получили два интересных заказа для 
HoReCa, познакомились с новыми партнёрами, услышали важную обратную связь 
от профессионального сообщества. 

Для нас это стало не просто выставкой, а настоящим подтверждением: то, что мы 
делаем, действительно нужно. 

6. В чём ключевое отличие российского мебельного рынка от европейского? 

Европейский рынок — это традиции, фабрики с вековой историей, узнаваемые 
бренды. А в России — всё очень молодо, динамично и местами дико. Но в этом и 
сила.  Да, здесь сложнее: не всегда есть нужные технологии, не все производства 
готовы сотрудничать с дизайнерами, но зато есть энергия и желание строить своё. 

В Европе сейчас производство становится очень дорогим, а в России есть окно 
возможностей — хотя оно и требует больше усилий. 



7. Какие у вас планы на будущее? 

Ох, у нас много планов… Хочется развиваться во всех направлениях: 

 • осваивать новые технологии, 

 • запустить линейку освещения и аксессуаров  

 • участвовать в как в российских, так и в международных выставках и 
конкурсах, 

 • сделать свой мерч, 

 • и в будущем — поработать над коллаборациями. 

Но самое главное — мы хотим продолжать делать вещи, в которые люди 
влюбляются. И радовать их не только дизайном, но и качеством. 

 


