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ART DOM: Что для вас самое важное в процессе создания новых предметов? 

Милена: 

Для нас важно не просто создать красивый предмет, но и понять, как он будет 
взаимодействовать с человеком в повседневной жизни. Это процесс, в котором 
соединяются эстетика, функциональность и эмоции. Важно, чтобы каждый 
предмет приносил удовольствие. 

Вадим: 

Процесс создания — это поиск баланса между формой и функцией, симбиоз 
эстетики и эргономики. Мы всегда думаем о том, как новый предмет впишется в 
пространство, как он будет использоваться.  При проектировании важно учитывать 
свойства материалов и технологические возможности производства.  

ART DOM:  Как бы вы описали ценности и принципы, которые лежат в основе 
философии TREND.RED? 

Милена: 

 в основе философии TREND.RED   лежат принципы салютогенеза.  Идея в том, что 
организация пространства влияет на наше эмоциональное состояние, здоровье, и 
ощущение благополучия. В контексте дизайна, салютогенные принципы 
направлены на создание среды, которая способствовала бы снижению стресса, 
увеличению чувства безопасности и комфорта, поддержке нашего 
психологического и физического здоровья. 

 Если говорить об основных принципах   в салютогенном дизайне, то можно 
выделить следующие: 

Гармония и эстетика: важно не только функциональное, но и эстетическое 
восприятие пространства. Гармония цвета, линий и формы могут создавать 
ощущение спокойствия и умиротворения. Эстетически приятная обстановка 
снижает уровень стресса. 

Естественные материалы: использование натуральных материалов, таких как 
дерево, камень, текстиль, создает ощущение близости к природе, что 
положительно влияет на наше эмоциональное состояние. Природные текстуры 
добавляют тепла и уюта в пространство. 



Эргономика и удобство: мебель должна иметь такую эргономику, которая помогает 
избежать физического напряжения и усталости, способствует релаксации. 

Адаптивность: Пространство должно быть гибким, адаптируемым к потребностям 
пользователя. Это позволяет человеку чувствовать контроль над окружающей 
средой, что увеличивает его уверенность и снижает тревожность. Возможность 
менять элементы интерьера под свои предпочтения помогает поддерживать 
комфорт и эмоциональное благополучие. 

 Открытость: Салютогенный дизайн избегает перегруженности деталей, 
визуальный шум, создавая легкие, хорошо организованные пространства. Это 
помогает уменьшить когнитивную нагрузку, создавая условия для умиротворения и 
ясности мысли. 

Нашей философии близки так же и скандинавские ценности, такие как лагом 
(баланс и умеренность), хюгге (уют и вдохновение) и люкке (осознанный выбор ).  

Салютированный дизайн интегрирует эти принципы в единое ощущение 
согласованности и связи (Sinn der Zusammenhänge). Этот подход помогает 
воспринимать мир и пространство как предсказуемые, управляемые и 
рациональные. 

ART DOM:  Вы говорите о салютогенном дизайне как основе философии 
TREND.RED. Как вы оцениваете его влияние на повседневную жизнь, и есть 
ли у вас примеры, когда ваши предметы изменяли восприятие 
пространства для их владельцев? 

Вадим: 

Салютогенный дизайн — это, прежде всего, создание состояния равновесия, в 
котором человек чувствует себя благополучно и комфортно, находясь в гармонии с 
окружающими предметами. Создавая коллекцию мебели TREND.RED, мы 
стремимся создавать эмоциональные предметы, которые станут частью этого 
состояния. Сложно говорить о примерах, ведь это не про то как наш стол или стул 
повлияли на их владельцев, это скорее про чувства когерентности   ( взаимосвязи 
всего)   это- эстетическая, эргономическая и цветовая связь предметов в  
интерьере. Среда должна обладать как функциональным так и  эстетическим 
смыслом , иметь места  и предметы для созерцания , и мы надеемся что наши  
являются частью этого смысла .  

ART DOM:  Как салютогенная философия проявляется в дизайне ваших 
объектов? В каких аспектах она выходит за рамки эстетики и 
затрагивает более глубокие уровни восприятия комфорта? 

Милена: 



Салютогенный дизайн — это о том, как дизайн может влиять на эмоциональное и 
физическое состояние человека.  Ведь наше здоровье создается и проживается в 
повседневной жизни в пространствах, где мы живем , работаем и отдыхаем.  

Это, прежде всего, создание состояния равновесия, в котором человек чувствует 
себя благополучно и комфортно, находясь в гармонии с окружающими 
предметами. Создавая коллекцию мебели TREND.RED, мы стремимся создавать 
эмоциональные предметы, которые станут частью этого состояния. Мы стараемся 
учитывать не только визуальную эстетику, но и психологическое воздействие 
предметов на людей. Мягкие линии, натуральные материалы, тактильные 
поверхности — все это помогает создать среду, в которой человеку легко 
находиться и восстанавливаться. 

 

ART DOM:   Ваш переход от коллекционного дизайна к серийному 
производству на российском рынке — это большой шаг. Какие уроки, 
извлечённые из коллекционного дизайна, вы применяете в массовом 
производстве, и как это влияет на конечный продукт? 

Вадим : 

Коллекционный дизайн научил нас работать с уникальными формами и 
материалами, уделять внимание деталям. В серийном производстве мы 
продолжаем искать возможности для внедрения инноваций, сохраняя 
индивидуальный почерк каждого предмета, несмотря на массовый характер 
производства. 

ART DOM:  Как вы сохраняете свою творческую индивидуальность, следуя 
общей концепции бренда в процессе создания серийной мебели? 

Милена  

Даже в серийной мебели мы ищем способы добавить элементы уникальности — 
будь- то скульптурная форма, необычные материалы,  оригинальные детали или 
сочетание цветовых решения. 

 ART DOM:   Отличается ли восприятие и реакция аудитории на ваши 
коллекционные предметы и продукты TREND.RED? 

Милена: 

Да, есть определенные различия. Коллекционные предметы воспринимаются как 
более эксклюзивные, их ценят за уникальность и арт-составляющую. В то время 
как серийная мебель привлекает более широкий круг потребителей, которые ищут 
универсальность: стиль и комфорт в одном предмете. 

Вадим: 



Коллекционный дизайн вызывают у людей эмоции, связанные с искусством, они 
воспринимаются его как нечто уникальное. Серийные модели, в свою очередь, 
стремятся стать частью повседневной жизни, оставаясь стильными и доступными. 

 

ART DOM:   Какие тенденции и особенности вы видите на российском 
рынке? Что вдохновляет вас продолжать свои проекты в нашей стране? 

Милена: 

Российский рынок развивается быстро, люди все больше интересуются 
качественным дизайном и индивидуальными решениями для интерьеров. Мы 
видим огромный потенциал в работе с производствами, в развитие технологий, 
использовании местных материалов и традиций. Этот запрос нас вдохновляет на 
поиск новых решений. 

ART DOM:  Как вы думаете, какие глобальные тренды в дизайне и 
архитектуре сейчас оказывают наибольшее влияние на потребителей и 
могут ли они повлиять на направление, в котором будет развиваться 
TREND.RED? 

Милена: 

Мировые тенденции всё чаще воспринимают дом как комфортное пространство в 
духе well-being, что находит отражение в архитектуре и дизайне интерьера. 
Главные акценты делаются на создание безопасного, заботливого и уютного дома. 
В условиях глобальных проблем и болезней цивилизации потребность в заботе о 
себе, благополучии и здоровье становится приоритетной, что влияет на выбор 
потребителей при выборе брендов и продуктов.   

Мы планируем развивать это направление в TREND.RED опираясь на философию 
салотопенного дизайна.  

Вадим: 

Минимализм, экологичность и адаптивные пространства — это то, что сейчас 
волнует потребителей. Мы видим огромный потенциал в интеграции этих трендов в 
наши будущие коллекции, создавая мебель, которая адаптируется к разным 

условиям и стилям, сохраняет при этом свою оригинальность.  
 

 

 


